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Aportes de DNA al desarrollo y la planificacion de los
destinos turisticos

Asistencia técnica para la 10 proyectos formulados y 51 infografias del panorama

formulacién de 28 planes de presentados a FONTUR parala del turismo en municipios y

desarrollo territoriales implementacion temprana de los departamentos priorizados

933 participantes en espacios de consulta ciudadana pld nes de desarrollo
FONTUR (.
COLOMBIA
Plataforma web de 4 informes e infografias Indices y linea base para Principios de gobernanza

caracterizacion de de andlisis situacional del medir el aporte del turismo implementados en 18
destinos mercado y los destinos a la conservacion instancias priorizadas
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Caja de Herramientas para la

Planificacion Estratégica de
Destinos




s Por qué nos unimos con el
Ministerio para crear esta caja de
herramientas? )

e Arficular diferentes herramientas de planificacion, incluyendo la nueva
metodologia de planificacion de MINCIT.

o Sugerir una forma de organizar y desarrollar el sector turistico de un
modo estratégico, con base en el potencial del territorio y las
necesidades e Iintereses de las comunidades y actores relevantes.

e Facilitar la concep’ruohzouon y ayudar a formular una vision clara del
desarrollo turistico deseado para un destino.

e Mejorar la comprension del destino, revelando cdémo los diversos
aspectos y actores del turismo interactuan y se influencian mutuamente.

o Descomponer grandes ideas en acciones concretas y establecer pasos
claros hacia objetivos especificos.
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Caja de herramientas para la
Planificacion Estratégica de Destinos
Turisticos:

e Una iniciativa del Ministerio de
Comercio, Industria y Turismo y el
programa Destino Naturaleza de
USAID, disenada con el fin de
facilitar la planificacion  para el
desarrollo del sector turistico de una
manera estratégica, aprovechando
el potencial Unico de cada territorio
y atendiendo las necesidades e
intereses de las comunidades vy
actores clave en cada destino.




Ahora que conocen mas detalles de
la Caja de herramientas




Ejemplo practico

Lucia es la Secretaria de Turismo del municipio Tierrabonita. Ella
quiere formular el plan de desarrollo turistico, pero debe tener en
cuenta los siguientes factores:

« Tierrabonita es un municipio incipiente en el sector de turismo.
« Este municipio fiene vocacion de turismo de naturaleza.
Teniendo en cuenta lo anterior, Lucia tiene como prioridades:

1. Fortalecer sus instancias de gobernanza a nivel municipal (crear
la mesa de turismo municipal).

2. Quiere que el plan de desarrollo turistico este alineado con su
Esquema de Ordenamiento Territorial (EOTT)

3. Busca que el plan tenga un enfoque diferencial en femas de
paz y experiencias de alto valor.

4. Quiere que el desarrollo en turistico de su destino sea sostenible
y confribuya a mitigar el cambio climdtico.
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Ejemplo practico

e 3COmo le sugerimos a Lucia usar la Caja de Herramientas?
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